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Unterwegs mit Stift, Kamera und Mikrofon

»Newsplex" wird die klassischen Printmedien nach und nach ablisen — sagen Medienexperten. Schon heute arbeiten

einzelne Redaktionen mit Tagebiichern und Hérdateien im Internet.

Newsplex - ,Zeitung* der Zukunft?

bestellen sie diese bei Reportern und schicken
sie als Nachrichtenpaket an die Kunden.
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VON LENA BROCHHAGEN

Journalisten fiirchten die Mehrbelastung

sam. Vor allem aber durchbricht

as Medium der Zukunft

gleicht einem Eintopf.

Denn .Newsplex®, wie Me-
dienwissenschaftler  ihre

Vision der Zeitung nennen, sieht auf
den ersten Blick aus, als rilhre man
Bekanntes zusammen und wiirze
mit ein wenig Neuem nach. Die
Grundbestandteile des Newsplex-
Eintopfs heiBen Radio, Fernsehen
und Zeitung. Die frischen Zutaten
kommen fast alle aus dem Internet.
Natiirlich hinkt der Eintopf-Ver-
gleich. Denn das Modell, das For-
scher der University of South Caro-
lina entwickelt haben, ist mehr als
die Summe seiner Teile: Die Medien
ergiinzen sich. Ein Film vervollstin-
digt einen Zeitungstext, SMS-Clips
machen auf Radiobeitriige aufmerk-

plex die gewohnte Medien-
struktur, sagt Joachim Blum, der fiir
die Internationale Fachvereinigung
fiir Druck- und Redaktionstechnik
(lfra) Redaktionen zum Thema
Newsplex berit: .Leser werden zu
Publikum. Sie nehmen nicht mehr
nur alles auf, was Journalisten produ-
zieren, sondern reagieren darauf.”
Die neuen Medienformate sind
interaktiv. Bestes Beispiel sind Web-
logs. Millionen dieser personlichen
Inter iten gibt es bereits. Die Au-
toren schreiben meist flapsig iiber
Themen von der groBen Politik bis
zum Kleingirtnerverein. Die Ein-
triige kénnen in der Regel kommen-
tiert werden - so entstehen lebhafte
Diskussionen im Internet.
Weblogs sind interaktiv und damit
ein wichtiger Teil des Newsplex-Mo-

Newsplex-Nachrichten
sid auf das Publikum ru-

dells. journalisten kénnen darin per-
sonliche Einblicke in ihre Arbeit ge-
ben, Leser ihre Meinung schreiben.
Gute Erfahrung hat die Redaktion
des .Trierischen Volksfreunds” ge-
macht, bei dem Redakteure und
Leser Weblogs schreiben, die in Aus-
ziigen tiglich auf der Meinungsseite
der Zeitung gedruckt werden. .Bei
uns bloggt zum Beispiel ein Feuer-
wehrmann. Manchmal steht etwas in
seinem Blog, bevor uns die Presse-
stelle informiert. So entstehen Su-
pergeschichten®, sagt Chef vom
Dienst Alexander Houben.
DurchWeblogs, E-Mails, SMS, Dis-
kussionsforen und dergleichen ge-
ben Leser ThemenanstiBe, denen
Journalisten nachgehen und daraus
Beitriige produzieren. Der Kunde
entscheidet mit, was er wie und tiber
welches Medium konsumieren will -

Der Kunde bestellt zur Zeitung Film- und Hér-
beitrage in der Newsplex-Redaktion und be-
stimmt 5o mit, was er wie erfahren michte.
Zum Beispiel:

i Thema Immobilien
Das Publikum konsumiert Themen
auf Bestellung. Wer Gberlegt, ein
Haus zu kaufen, bezieht ein Nach-
richtenpaket zu Immobilien.

Thema Reglonalpolitik

Zu Regionalwahlen berichten
Redaktionen mit Arti-

kein, Filmen, Horbeitrigen und

mabilen Nachrichten. Das Publi-

kum wahit aus.

so entsteht am Ende eine individu-
elle Medienmischung.

Europédischer Vorreiter ist dle déni-
sche Zeitung .Nordjyske”. Ihr Aal-
borger Verlag produziert Handy-TV,
Radio, Zeitung, Fernsehen sowie In-
ternetseiten und vernetzt die Medien
untereinander. ,Nordjyske* hat da-
mit jhren Umsatz gesteigert. Das
scheint Blums Prognose zu bestiiti-
gen, dass das Publikum das neue Me-
dienformat annimmt. .Nat{irlich ist
das Reiziiberflutung. Aber die haben
wir schon lange.” Die heranwach-
sende [nternetgeneration kinne fil-
tern, sagt Blum: .Jugendliche gehen
souverdn mit Medien um.”

auf diese Weise konnte die Strate-
gie der dinischen Zeitung funktio-
nieren. Kein deutscher Verlag wagt
derart radikale Schritte. Der .Trieri-
sche Volksfreund™ steht mit seiner

Weblog-Strategie  vergleichsweise
einsam da, obwohl Alexander Hou-
ben sagt: .Damit emchlieBen wir
neue Nutzergruppe:

«Beim 'I'ﬁerlschen Volksfreund*
haben sie es kapiert®, lobt Blum. Be-
griffsstutzig scheinen andere dcup

|F 7l Die 'y

ren dle gewohnte Zeitung aus Papier
und stellen die Texte ins Internet.
Ausnahmen gibt es kaum. Fernsehen
bietet etwa der .Koélner Stadt-Anzei-
ger” auf seiner Internetseite an. Die
Financial Times Deutschland produ-
ziert Weblogs und Podcasts, Hor-
dateien mit einem Nachrichten-
iberblick, die sich Leser auf ihre
MP3-Player laden und unterwegs
hbren H.’mnen Die Hesaischemie-
d i ine® aus Kas-
sel ermutigt ihre Leser, an einem On-
line-Lexikon ben. Das
-Kasselwiki® soll Wissen iber die
hessische Stadt biindeln.

Joachim Blum, Newsplex-Berater

Die meisten deutschen Zeitungen
fassen die neuen Medien jedoch mit
spitzen Fingern an - wie viele Journa-
listen. Sie schreckt die Anstrengung,
gleichzeitig fir Zeitung, Radio und
Fernsehen zu produzieren. .Ich war
nicht nur mit Block und Stift unter-
wegs, sondern hatte auch Fotoappa-
rat und Radiorekorder dabei®, erzihlt
Nadine Albach. Die Lokalredakteurin
der ,Westfilischen Nachrichten" hat
in einem Projekt der Journalisten-
schule Ruhr probeweise fiir eine
Newsplex-Redaktion gearbeitet.

Auch die Interaktivitit gefiillt
langst nicht allen Journalisten. Dis-
kussionen anzuregen, start nur In-
halte auszusenden, reicht vielen
nicht: ,Bisher stbhnen Redakteure ja
schon, wenn mal ein Leser anruft.
Bald diskutieren Journalisten und
Publikum®, prophezeit dagegen
Blum. .In den Medien veréindert sich
etwas Gewaltiges. Und das ist den
Verlagen nicht ganz geheuer.”

In der Tat verlieren Zeitungen Auf-
lage, vor allem Junge lesen nicht
mehr. .Die Printzeitung ist schwer
erkrankt und mittel- bis langfristig
vom Aussterben bedroht. Allein ist
sie nicht {berlebensfihig®, sagt
Blum. Mit Blick auf die Zukunft
weicht die Angst aber der Zuversicht.

Newsplex erdffnet der sterbenden
Zeitung Uberlebenschancen. Der
«Trierische Volksfreund” zumindest
hat gute Erfahrungen mit Weblogs
gemacht. Zwar tragen sie sich nicht,
wie Houben sagt, aber: ,Sie miissen
nicht werbefrei bleiben.” Mit gezielt
geschalteten Anzeigen hoffen die
Trierer, Umsatz zu erwirtschaften:
«Interaktivitit ist unser Ziel. Aber das
Projekt soll auch die klassische Zei-
ning stirken.”




